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Kinross avanza hacia el 
ingreso ambiental del 
proyecto Lobo-Marte en 
Atacama

luación de Impacto Ambiental en 
los próximos meses. Ubicado en la 
cordillera de Maricunga, a más de 
4.000 metros de altura, Lobo-Mar-
te podría convertirse en una de las 
iniciativas mineras más relevantes 

de la Región de Atacama en la últi-
ma década.

Durante el último periodo, la em-
presa ha intensificado su trabajo 
de Participación Ciudadana Tem-

Fotos: www.kinrosschile.cl

El proyecto aurífero Lobo-Marte, 
desarrollado por Kinross Chile, 
avanza hacia una etapa decisi-

va con la preparación de su Estudio 
de Impacto Ambiental (EIA), que 
será ingresado al Sistema de Eva-
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prana, organizando reuniones 
informativas en Copiapó y Tierra 
Amarilla. Estas instancias buscan 
transparentar los alcances del 
proyecto, responder inquietudes 
de la comunidad y recoger obser-
vaciones que puedan fortalecer el 
diseño final antes de su evaluación 
ambiental formal.

Lobo-Marte contempla la explota-
ción a rajo abierto de los yacimientos 
Lobo y Marte, con una vida útil esti-
mada de más de 20 años. En su fase 

de construcción, el proyecto podría 
generar entre 2.800 y 3.400 puestos 
de trabajo, mientras que la opera-
ción regular mantendría alrededor 
de mil empleos directos e indirectos. 
Esto lo posiciona como un motor 
potencial de reactivación económi-
ca para Atacama, especialmente en 
zonas con alta dependencia de la 
minería.

En materia ambiental, Kinross ha 
señalado que el proyecto contem-
pla el uso de un sistema de abas-

tecimiento y recirculación de agua 
subterránea, buscando minimizar 
impactos en ecosistemas super-
ficiales. Asimismo, se consideran 
monitoreos de biodiversidad, 
control de emisiones y medidas de 
mitigación asociadas al tránsito y 
la actividad en altura.

El futuro ingreso del EIA abrirá un 
proceso formal de evaluación públi-
ca y técnica, donde se determinará la 
viabilidad del proyecto bajo criterios 
ambientales y sociales.



| www.revistaclick.cl | un espacio para cada tipo de empresa |

· /click.atacama/  · click_atacama ·

· | 6 | ·

Sus principales objetivos son 
optimizar costos y tiempos logís-
ticos, modernizar infraestructura, 
digitalizar procesos y promover la 
instalación de parques logísticos 
que agreguen valor a la produc-
ción regional.

A su vez, la Cámara Portuaria de 
Atacama se configura como el 
primer gremio dedicado exclu-
sivamente al fortalecimiento del 
ecosistema portuario. Su misión es 
unificar criterios técnicos, impulsar 
mejoras en los terminales maríti-
mos y articular una agenda común 
que permita enfrentar desafíos de 
competitividad, sustentabilidad y 
expansión internacional. La par-
ticipación conjunta de puertos y 
empresas de servicios logísticos 
le otorga un rol estratégico para 
ordenar y potenciar el crecimiento 
del sector.

Ambas iniciativas se enmarcan en 
una visión que busca convertir a 
Atacama en un hub logístico ca-
paz de conectar el Cono Sur con 
Asia-Pacífico, además de fortalecer 
su papel en el corredor bioceánico 
que une Chile con el noroeste ar-
gentino. Esto podría ampliar la ca-
pacidad exportadora de la región y 
generar oportunidades en sectores 
más allá de la minería.

Aunque su implementación 
exige inversiones continuas en 
infraestructura, tecnología, tra-
zabilidad y una gobernanza es-
table, el potencial transformador 
es significativo. La consolidación 
del clúster y la cámara portuaria 
puede redefinir el perfil produc-
tivo de Atacama, atraer inversión 
y promover un desarrollo más 
equilibrado y sostenible para la 
región.

Atacama da un salto estratégico:

Nace el Clúster Logístico y la primera 
Cámara Portuaria de la región

La Región de Atacama vive un 
momento clave con el lanza-
miento del Clúster Logístico y 

de Comercio Exterior y la creación 
de la primera Cámara Portuaria de 
Atacama, iniciativas que buscan 
diversificar la economía regio-
nal y posicionarla como un polo 
logístico-portuario de relevancia 
nacional e internacional. Impul-
sadas por la Corporación Atacama 
Sostenible junto a actores públicos 
y privados, estas acciones apuntan 
a reducir la histórica dependencia 
de la minería y fortalecer nuevas 
áreas de desarrollo.

El Clúster Logístico se establece 
como una plataforma que reúne a 
empresas mineras, exportadores, 
operadores logísticos, gremios y 
academia para superar la fragmen-
tación existente en los procesos 
de transporte y comercio exterior. 
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ESCUELAS SOCIODEPORTIVAS

+569 5662 3025
proyectosociodeportivo_muyu

MIAU DELICIOUS
HIERBA PARA GATOS

+569 9655 8782
@miau_delicious

LUILOVE CREACIONES

+569 9281 4933
luilove_creaciones

KILLAKAMSTORE

+569 7496 7583
@killakamstoreM
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ESTAMPARTE
ESTAMPADOS/PUBLICIDAD/ARTESANÍAS

+569 9863 8702
wcarvajalp@gmail.com

LYP IMPORTACIONES

+569 3667 8505
paulinamardones97@gmail.com



    |  Didata Directorio de Empresas y Proveedores | www.revistaclick.cl | 

9

SE
RV

IC
IO

S
CO

NS
UL

TA
S 

M
ÉD

IC
AS

CAROLINA GAJARDO
MATRONA

Vallejo 471, Copiapó.
+569 2063 1395

DR. BECAR CABRERA

Colipí 484, Copiapó.
+569 7976 8954

ACUSTIKO

Colipí 484 local H-212.
+569 8398 5960

MARGINATA
PUBLICIDAD Y DISEÑO GRÁFICO

+569 5881 5334
imarginata
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STG EQUIPAMIENTO

Panamericana norte 3604 
km 813. Modulo 4 of.5
+569 7454 6079

PSICOPREVENTIVA

O'Higgins 457 local 3, 
Copiapó.
+569 9762 9903

KALIPANGU

+569 42780724
@Kalipangu pasteleria

PASTELERÍA FRANCY

+569 3871 0280
/Francy Domínguez
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acumula como deuda. Este des-
fase queda registrado en la liqui-
dación de pensión emitida por el 
tribunal.

Las causas principales de las 
deudas son: pagos en pesos sin 
considerar la UTM actualizada, 
atrasos o pagos parciales, falta de 
liquidaciones periódicas y cam-
bios económicos del alimentante 
que no se informan al tribunal 
para solicitar una rebaja. Una va-
riación en la UTM durante varios 
meses basta para que la brecha se 

vuelva significativa.

Para deudores, el primer paso es 
ordenar la información: verificar 
si la pensión está fijada en UTM, 
calcular el monto actualizado y re-
visar la liquidación vigente. Con 
esos datos, se puede diseñar un 
plan realista: pagar la totalidad 
o proponer un acuerdo de pago 
con respaldo y fechas claras. Dos 
o tres meses de cumplimiento 
ayudan a demostrar voluntad 
ante el tribunal.

Para quien cobra la pensión, la 
clave es una gestión activa: pedir 
liquidaciones, solicitar retencio-
nes (de ingresos, cuentas o devo-
lución de impuestos) y, en casos 
reiterados, pedir apremios. Hoy 
existe además el Registro Nacio-
nal de Deudores, que impone 
restricciones prácticas y facilita el 
cobro. Para salir de él, es necesa-
rio pagar la deuda o cumplir un 
plan aprobado por el tribunal.

Existen también mecanismos 
adicionales, como el pago con 
fondos de AFP, aplicable solo bajo 
ciertos requisitos y usualmente 
combinado con retenciones o 
investigación patrimonial para 
asegurar resultados.

Si existe incertidumbre sobre el 
monto adeudado o por cobrar, 
la mejor estrategia es obtener la 
liquidación actualizada y diseñar 
un plan jurídico claro para regula-
rizar o exigir el pago.

En el derecho de familia, las 
deudas de pensión de ali-
mentos son un conflicto fre-

cuente. Aunque a veces se atribu-
yen a mala voluntad, muchas se 
originan en el desconocimiento 
de cómo funciona actualmente 
el sistema. Hoy, la mayoría de 
las pensiones se fijan en Unidad 
Tributaria Mensual (UTM), que se 
reajusta cada mes. Por eso, cuan-
do el alimentante sigue pagando 
un monto fijo en pesos, comienza 
a generarse una diferencia que, 
sumada a atrasos e intereses, se 

Por: Marcela Iriarte Arias, 
Abogado de familia

Deudas de pensión de alimentos:

Por qué surgen y 
cómo solucionarlas
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En un ecosistema donde cada 
día nacen miles de ideas de 
negocio, el verdadero dife-

rencial del emprendedor contem-
poráneo ya no radica solo en la 
innovación, sino en la capacidad 
de ejecutar con precisión. Especia-
listas coinciden en que, antes de 
invertir tiempo o capital, el primer 
paso es validar la idea. Hablar con 
potenciales usuarios, entender 
sus dolores reales y confirmar que 
existe una necesidad concreta per-
mite evitar el error más común: 
construir productos que nadie 
quiere.

El enfoque en un nicho emerge 
como otro pilar clave. Abarcar de-
masiado suele diluir los esfuerzos. 
En cambio, dominar un segmento 
específico facilita crecer con solidez y 
proyectarse hacia mercados más am-
plios. Este enfoque estratégico debe 
ir acompañado de una gestión fi-
nanciera rigurosa. No se trata solo de 
generar ingresos, sino de controlar 
el flujo de caja, conocer los costos de 
adquisición de clientes y proyectar el 
valor de cada usuario en el tiempo.

Los expertos subrayan también la 
importancia de formar una red de 
apoyo: mentores, otros emprende-
dores y profesionales complemen-

El ADN del Emprendedor Moderno:

Entre la validación, el 
enfoque y la resiliencia

tarios. Esta comunidad acelera el 
aprendizaje y reduce los errores in-
evitables del camino. A nivel ope-
rativo, la recomendación es clara: 
lanzar versiones mínimas, medir 
resultados y ajustar rápidamente. 
La perfección, dicen, es enemiga 
del progreso.

Por último, un componente me-
nos visible pero determinante es 
la mentalidad. Emprender im-

plica navegar en incertidumbre 
constante, tomar decisiones con 
información limitada y mantener 
la resiliencia cuando los resulta-
dos tardan. En este contexto, el 
emprendedor exitoso no es quien 
evita los riesgos, sino quien apren-
de a gestionarlos con disciplina, 
claridad y propósito. Así, la combi-
nación entre estrategia y fortaleza 
personal define el rumbo de los 
proyectos que logran prosperar.
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buscado fortalecer su identidad 
cultural y diversificar su oferta 
turística. La propuesta se susten-
ta en un concepto claro: acercar 
el patrimonio a las personas me-
diante el uso de tecnologías in-
mersivas, como realidad virtual y 
aumentada, que permitan reco-
rrer entornos históricos, observar 
recreaciones científicas y expe-
rimentar contenidos educativos 
de manera dinámica. Con ello, 
los museos buscan dejar atrás 
el modelo tradicional de vitrinas 
para dar paso a un formato parti-
cipativo y vivencial.

Entre los principales atractivos 
anunciados se encuentra la recrea-
ción digital de hallazgos arqueo-

lógicos, rutas interactivas sobre la 
historia minera y módulos dedica-
dos al patrimonio paleontológico 
que caracteriza a la región. Estas 
herramientas tecnológicas no 
solo expanden las posibilidades 
de aprendizaje, sino que también 
potencian el atractivo turístico de 
Atacama, una región ampliamente 
reconocida por sus riquezas natu-
rales, pero con un creciente interés 
por valorizar su dimensión históri-
ca y científica.

El Gobierno Regional ha destaca-
do que la iniciativa tiene un fuerte 
componente educativo, orientado 
a estudiantes de todos los nive-
les, quienes podrán acceder a 
contenidos que integran ciencia, 
tecnología y patrimonio local. Asi-
mismo, se espera que el proyecto 
impulse la reactivación económica 
en torno al turismo cultural, gene-
rando nuevas oportunidades para 
emprendedores, guías locales y 
comunidades vinculadas al sector.

Con esta ampliación, Atacama 
consolida su compromiso con el 
desarrollo cultural, apostando 
por un modelo de museos con-
temporáneos que dialogan con 
las nuevas generaciones y que 
sitúan a la región como un refe-
rente en innovación patrimonial. 
La inauguración de los nuevos 
espacios está prevista para los 
próximos meses, marcando el 
inicio de una etapa que promete 
transformar la experiencia mu-
seística en el norte del país.

Atacama apuesta por la innovación cultural:

Región ampliará su red 
de museos interactivos

La Región de Atacama se prepa-
ra para dar un salto significati-
vo en materia cultural y educa-

tiva con la ampliación de su Red de 
Museos Interactivos, un proyecto 
que promete redefinir la manera 
en que la comunidad se relaciona 
con su patrimonio. La iniciativa 
contempla la implementación de 
cuatro nuevos espacios museográ-
ficos en Copiapó, Vallenar, Caldera 
y Chañaral, reforzando la presencia 
territorial de estos centros y convir-
tiendo a Atacama en una de las 
regiones con mayor inversión en 
museografía innovadora a nivel 
nacional.

El anuncio llega en un momen-
to clave para la región, que ha 
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