
| www.revistaclick.cl | un espacio para cada tipo de empresa |

· /click.atacama/ · click_atacama ·

· | 1 | ·



| www.revistaclick.cl | un espacio para cada tipo de empresa |

· /click.atacama/  · click_atacama ·

· | 2 | ·

DESARROLLADO POR:

RUT: 76.667.899-8

Dirección: 
Arturo Pérez Canto 1845, Copiapó.

ÍNDICE DE AVISADORES

AUSPICIADORES & MEDIA PARTNERS

FOTO DE PORTADA

"SENTIR L&Y"

EDICIÓN DE CONTENIDOS:

•	 JOSELYN ALBORNOZ AGUILAR
•	 LUZ LÓPEZ HERRERA
•	 CARLOS CUEVAS URENDA

FOTO DE PORTADA:

•	 SENTIR L&Y

DISEÑO Y DIAGRAMACIÓN:

•	 CAMILO ALBORNOZ AGUILAR

DIRECCIÓN ÁREA COMERCIAL:

•	 LUZ LÓPEZ HERRERA

FORMATOS:

•	 IMPRESO POR CLICK ATACAMA SPA

•	 DIGITAL PDF

Copiapó, octubre de 2025.
REVISTA CLICK, Atacama ©

Impreso con tintas degradables 
6/6 color 

Fono: 
52 454 521

E-mail: 
contacto@clickatacama.cl

Sitio web: 
www.revistaclick.cl

3

+

4

+

4

+

9

+

9

+

10

+

7

+

9

+

11

+

8

+

10

+

15

+

8

+

10

+
8

+

16

+



| www.revistaclick.cl | un espacio para cada tipo de empresa |

· /click.atacama/ · click_atacama ·

· | 3 | ·



| www.revistaclick.cl | un espacio para cada tipo de empresa |

· /click.atacama/  · click_atacama ·

· | 4 | ·

Sentir L&Y:

Una nueva propuesta de moda 
femenina abre sus puertas en Copiapó

ciones limitadas cuando buscaban 
prendas versátiles para el día a 
día, especialmente aquellas que 
necesitaban un equilibrio entre 
lo casual y lo semi formal. A esto 
se sumaba una experiencia de 
compra impersonal, centrada en 
la transacción más que en la ase-
soría. A partir de esa lectura deci-
dieron emprender y construir una 
alternativa basada en cercanía, 
criterio estético y calidad humana.

Para Yasna y Luciano, emprender 
representó una decisión relevante 
tanto en lo profesional como en lo 

familiar. La búsqueda de indepen-
dencia y seguridad laboral fue un 
motor importante, pero también lo 
fue la intención de desarrollar un 
proyecto propio donde aplicar sus 
habilidades y generar impacto en 
su entorno. La propuesta combina 
estructura y emoción: organiza-
ción, planificación y gestión, junto 
con sensibilidad en el trato y aten-
ción directa a cada clienta.

Sentir L&Y se especializa en 
moda semi formal y casual cui-
dadosamente seleccionada. 
Cada prenda es seleccionada 

En pleno centro de Copiapó, 
en O’Higgins 530, Galería 
Coimbra, Local 16, abrirá sus 

puertas Sentir L&Y, una boutique 
de moda femenina ideada en 
2025 por Yasna y Luciano. Todo 
surge tras identificar una brecha 
concreta en el mercado local: la 
escasez de moda femenina semi 
formal y casual con estilo, a precios 
accesibles, junto a la falta de una 
atención verdaderamente perso-
nalizada.

Sus fundadores observaron que 
muchas mujeres encontraban op-
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con cuidado, buscando buena 
calidad y que se pueda combinar 
fácilmente para diferentes mo-
mentos. El objetivo es facilitar la 
construcción de outfits comple-
tos y coherentes, acompañando 
a las mujeres en la elección de 
combinaciones que se ajusten a 
su rutina y personalidad.

Uno de los pilares del proyecto 
es la experiencia personalizada. 
La atención busca ser cercana, 
respetuosa y orientada a fortale-
cer la seguridad de cada clienta 
respecto a su estilo. La boutique 

plantea que vestirse puede con-
vertirse en una herramienta de 
expresión y confianza, integran-
do asesoría directa y un ambien-
te pensado para que la compra 
sea cómoda y fluida.

Con horarios de lunes a viernes 
de 10:30 a 19:00 horas y sába-
dos de 11:00 a 18:00 horas, Sen-
tir L&Y inicia su operación con la 
meta de consolidarse como refe-
rente regional. La propuesta se 
instala en el centro de la ciudad 
con una apuesta clara: combinar 
buen gusto con trato humano 

y mantener precios accesibles 
dentro de su segmento.

La apertura marca el comienzo de 
un proyecto que deberá validar 
su propuesta en la práctica dia-
ria. En un mercado donde predo-
minan formatos más masivos, la 
boutique buscará diferenciarse 
desde la cercanía y la coheren-
cia entre discurso y experiencia. 
El desafío ahora es sostener esa 
promesa en el tiempo y posicio-
narse dentro del comercio local 
como una alternativa consistente 
y confiable.
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orilla o incluso el desplazamiento 
de embarcaciones generan la acti-
vación luminosa, dando la impre-
sión de que el mar “brilla” en la 
oscuridad.

Especialistas explican que este fe-
nómeno es natural y no representa 
un riesgo directo para quienes 
lo observan desde la playa. Su 
aparición suele estar asociada a 
determinadas condiciones ocea-
nográficas, como cambios en la 
temperatura del agua, aumento 
de nutrientes y baja luminosidad 
ambiental, factores que favorecen 
la proliferación temporal de estos 
organismos.

En Atacama, la bioluminiscencia 
no es un evento permanente, pero 
sí ha sido registrada en veranos an-
teriores, particularmente en la cos-
ta de Caldera. Cada vez que ocurre, 
genera amplio interés en redes so-
ciales y medios locales, atrayendo 
a personas que buscan presenciar 
el resplandor marino.

Más allá de su impacto visual, 
el fenómeno refleja la dinámica 
natural del ecosistema costero y 
la riqueza biológica del litoral ata-
cameño, consolidando a la zona 
como un espacio donde ciencia y 
naturaleza convergen en un espec-
táculo poco habitual en el país.

Bioluminiscencia ilumina las 
costas de Caldera y sorprende a 
visitantes en Atacama

Un inusual espectáculo natu-
ral sorprendió durante las 
últimas semanas a residen-

tes y turistas en la comuna de Cal-
dera, donde el mar se iluminó con 
intensos destellos azules y verdo-
sos durante la noche. El fenómeno, 
visible especialmente en sectores 
como Bahía Inglesa y Playa Las 
Machas, corresponde a un evento 
de bioluminiscencia marina.

La bioluminiscencia es producida 
por microorganismos presentes en 
el océano, principalmente microal-
gas del tipo Noctiluca scintillans, 
que emiten luz cuando son agita-
das por el movimiento del agua. El 
oleaje, el paso de personas por la 
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ESCUELAS SOCIODEPORTIVAS

+569 5662 3025
proyectosociodeportivo_muyu

MIAU DELICIOUS
HIERBA PARA GATOS

+569 9655 8782
@miau_delicious

LUILOVE CREACIONES

+569 9281 4933
luilove_creaciones

KILLAKAMSTORE

+569 7496 7583
@killakamstoreM
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ESTAMPARTE
ESTAMPADOS/PUBLICIDAD/ARTESANÍAS

+569 9863 8702
wcarvajalp@gmail.com

LYP IMPORTACIONES

+569 3667 8505
paulinamardones97@gmail.com
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CAROLINA GAJARDO
MATRONA

Vallejo 471, Copiapó.
+569 2063 1395

DR. BECAR CABRERA

Colipí 484, Copiapó.
+569 7976 8954

ACUSTIKO

Colipí 484 local H-212.
+569 8398 5960

MARGINATA
PUBLICIDAD Y DISEÑO GRÁFICO

+569 5881 5334
imarginata
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STG EQUIPAMIENTO

Panamericana norte 3604 
km 813. Modulo 4 of.5
+569 7454 6079

PSICOPREVENTIVA

O'Higgins 457 local 3, 
Copiapó.
+569 9762 9903

KALIPANGU

+569 42780724
@Kalipangu pasteleria

PASTELERÍA FRANCY

+569 3871 0280
/Francy Domínguez
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nal. Su objetivo no es aislar, sino 
facilitar un proceso de sanación 
integral; no restringe derechos, 
sino por el contrario, protege el 
derecho a la salud.

Un punto crítico es la práctica de 
exigir al trabajador que “prue-
be” su enfermedad, cuestionar 
sus salidas o fiscalizar sus mo-
vimientos con sospecha. Este 
tipo de conductas no solamente 
vulnera su dignidad, sino que 
también desconoce el principio 
de buena fe que debe regir toda 
relación laboral y sanitaria, ge-
nerando con ello un quiebre en 
todo el sistema. Por lo tanto, es 

En nuestro país persiste una 
percepción equivocada res-
pecto de las licencias mé-

dicas. A menudo se interpretan 
como un “castigo” o una forma de 
limitar la libertad del trabajador, 
casi equiparándolas a un arresto 
domiciliario. Esta mirada no solo 
es incorrecta, sino que también 
perjudica la comprensión del pro-
pósito real de este instrumento 
sanitario.

De partida, la licencia médica 
no es una sanción: es una herra-
mienta terapéutica destinada a 
permitir que una persona recu-
pere su salud física y/o emocio-

Por: Verardo Rojas Olivares, Abogado y 
Socio de Defensa & Justicia

Licencia médica:

Un derecho a la recuperación, 
no un arresto domiciliario

necesario recordar que la licencia 
médica no es un privilegio, sino 
una medida clínica basada en la 
confianza entre paciente, médico 
y empleador.

En términos simples, el reposo 
no significa encierro. Sanar pue-
de involucrar caminar, tomar aire 
fresco, leer, compartir con seres 
queridos o realizar actividades 
ligeras que el médico tratante 
considere beneficiosas. La salud 
no se recupera únicamente des-
de la inmovilidad: también se 
reconstruye en el movimiento, en 
la mente y en el alma.

En este sentido, la sociedad es 
fundamental para avanzar hacia 
una comprensión más humana, 
científica y empática de la salud, 
mirándola desde un prisma in-
tegral. Defender el sentido de 
la licencia médica es proteger 
el derecho a recuperarse y, en 
definitiva, el derecho a vivir con 
dignidad y en cumplimiento de 
los mínimos irrenunciables que 
comprende el derecho al acceso 
al trabajo en el siglo XXI.
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Sercotec anunció la implemen-
tación de nuevos programas 
de apoyo al emprendimien-

to en la Región de Atacama para 
el período 2026, con el objetivo 
de fortalecer la competitividad de 
micro y pequeñas empresas loca-
les. La iniciativa busca dinamizar 
la economía regional mediante 
herramientas de financiamiento, 
asesoría técnica y acompañamien-
to especializado.

Entre las líneas destacadas se 
encuentran fondos concursables 
orientados a la modernización de 
negocios tradicionales, la incorpo-
ración de tecnologías digitales y el 
fortalecimiento de almacenes de 
barrio y comercio local. Programas 
como Digitaliza tu Almacén apun-
tan a mejorar la gestión comercial 
mediante la adopción de sistemas 

Sercotec impulsa nuevos programas 
de apoyo al emprendimiento en 
Atacama para 2026

de pago electrónico, control de 
inventario y estrategias de marke-
ting digital, elementos clave para 
enfrentar un mercado cada vez 
más competitivo.

Además del financiamiento, Ser-
cotec contempla la ejecución de 
capacitaciones, mentorías y asis-
tencia técnica a través de los Cen-
tros de Negocios presentes en la 
región. Estas instancias permiten 
a emprendedores recibir orienta-
ción personalizada en áreas como 
planificación financiera, formaliza-
ción, modelos de negocio y expan-
sión comercial.

El enfoque para 2026 también 
pone énfasis en la descentrali-
zación, buscando ampliar la co-
bertura hacia comunas distintas 
a la capital regional, con el fin de 

promover oportunidades equi-
tativas en todo el territorio. La 
articulación con municipios, gre-
mios y organizaciones producti-
vas será un componente central 
para asegurar que los programas 
respondan a las necesidades rea-
les del ecosistema emprendedor 
atacameño.

En un contexto donde el empleo 
independiente y la pequeña em-
presa cumplen un rol fundamen-
tal en la generación de ingresos, 
el fortalecimiento del empren-
dimiento aparece como una 
estrategia clave para la diversi-
ficación productiva de Atacama. 
Con estas nuevas convocatorias, 
Sercotec proyecta consolidar un 
entorno más dinámico, resilien-
te y preparado para los desafíos 
económicos del próximo año.
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nivel nacional.

Astudillo, de 25 años, se impuso 
en la categoría de 25 a 29 años, 
destacando entre participantes 
de distintas regiones del país. 
Su microrrelato fue selecciona-
do por un jurado especializado 
que evaluó aspectos como ori-
ginalidad, coherencia narrativa y 
capacidad de síntesis, elementos 
centrales en este formato litera-

rio breve.

El reconocimiento posiciona a 
Atacama dentro del escenario 
cultural juvenil nacional y releva 
el talento emergente presente 
en la región. En un territorio tra-
dicionalmente asociado a la mi-
nería y a la actividad productiva, 
este tipo de logros contribuye a 
visibilizar el desarrollo cultural 
y creativo de sus nuevas genera-
ciones.

El concurso forma parte de las 
iniciativas impulsadas por INJUV 
para promover la participación 
juvenil y fortalecer la creación ar-
tística. Cada año, la convocatoria 
reúne cientos de postulaciones 
provenientes de todo el país, 
consolidándose como una pla-
taforma relevante para jóvenes 
escritores.

El primer lugar obtenido por 
Fernando Astudillo Osorio repre-
senta no solo un logro personal, 
sino también un reconocimiento 
al potencial literario de la Región 
de Atacama en el ámbito cultural 
nacional.

Joven de Atacama obtiene 
primer lugar nacional en 
concurso literario de INJUV

Fernando Astudillo Osorio, 
joven oriundo de Copiapó, 
obtuvo el primer lugar nacio-

nal en la IX versión del concurso 
literario “Microrrecados de las 
juventudes al país”, organizado 
por el Instituto Nacional de la 
Juventud (INJUV). El certamen 
convoca anualmente a jóvenes 
de todo Chile con el objetivo de 
fomentar la escritura y generar 
espacios de expresión creativa a 
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