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AMBULANCIAS

NUESTROS SERVICIOS

| Traslados nacionales |
| Policlinicos y servicios a la mineria |
| Policlinicos y servicios para subestaciones eléctricas |
| Toma de PCR y antigenos a domicilio y empresas |
| Hospital de Campania |
| Servicios para evacuacion aérea y rescate |
| Servicios de ambulancia para eventos masivos |
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Aniversario Revista Click:
Siete aflos
construyendo
una vitrina
regional para
Atacama

Estos siete afios nos recuerdan que una revista impresa puede
seguir siendo una herramienta viva, cercana y valiosa cuando
nace desde el territorio y se construye junto a su comunidad.

hemos construido una historia
impresa junto a empresas, em- A lo largo de nuestra trayectoria
prendimientos, profesionales, insti-  impresa, hemos trabajado con
tuciones y lectores de la Region de 66 empresas de la regién, alcan-
Atacama. Lo que comenz6 como una  zando un promedio histérico de
apuesta por llevar contenidos localesal ~ permanencia de 16,71 meses.
papel, hoy se ha consolidado como una  Para nosotros, este indicador
vitrina cercana, tangible y de circulacién  representa mucho mas que par-
gratuita, pensada para visibilizar a quie-  ticipacion comercial: habla de
nes forman parte del desarrollo comercial, ~ confianza sostenida, continuidad

Desde 2019, en Revista Click social y productivo del territorio.

iHAZ QUE TU MARCA
PERDURE EN CADA PAGINA!

Gonvierte cada pdgina en una oporfunidad y deja huella en tus clientes.

Click©tacoma | Colizaal: +569 9106 4955
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y valoracién por parte de
pymes, emprendi-
mientos y marcas
locales que han
visto en Revista
Click una plataforma
para comunicar sus
servicios, compartir
sus historias y forta-
lecer su presencia frente
anuevos publicos.

En un escenario donde la co-
municacion digital avanza con
rapidez, hemos mantenido el
valor del formato fisico como
una herramienta de alto impacto,
permanencia y recordacion. Cada
ejemplar distribuido representa
mads que una publicacion: es un
punto de encuentro entre quie-
nes emprenden, quienes ofrecen
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soluciones y quienes bus-

can conocer nuevas
alternativas dentro
de la region.

. S

Nuestra presencia
en salas de espera,
cafeterias, comer-
cios, oficinas, even-
tos y otros espacios es-
tratégicos ha permitido que la
revista circule de manera natural,
llegando a lectores en momentos
cotidianos de pausa, consulta e
interés. Esa circulacion gratuita
ha sido parte fundamental de
nuestra propuesta: acercar conte-
nidos, marcas e historias locales a
distintos publicos de Atacama.

Este aniversario también es una
oportunidad para agradecer a las

Tu evento

en manos expertas

empresas, emprendedores, pun-
tos de distribucion, colaborado-
res y lectores que han sido parte
de este recorrido. La continuidad
de Revista Click ha sido posible
gracias a quienes han creido en
una propuesta comunicacional
local, accesible y orientada a ge-
nerar valor para la comunidad.

A siete afos de nuestra circula-
cién impresa, reafirmamos nues-
tro compromiso con Atacama y
con quienes impulsan la activi-
dad econdmica, comercial y social
de la region. Nuestro desafio ha-
cia adelante es seguir creciendo,
fortalecer nuevos contenidos,
ampliar redes de distribucion y
continuar siendo una plataforma
util para conectar marcas, histo-
riasy personas desde el territorio.

CARROS DE COMIDA | BANGUETERIA COMPLETA | COPIEE BREAK / CATERING | DECORACIONES / CARPAS | MESTAS 15 AROS | ORGANIZACION TOTAL | SILAS ¥ MESAS
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n publicidad, uno de los errores mas comunes es pensar

que una empresa solo debe anunciar cuando necesita

vender de inmediato. Sin embargo, la comunicacion
comercial cumple una funcién mucho més amplia: ayuda a
construir presencia, fortalecer la confianza y mantener a una
marca activa en la memoria de las personas.

Las grandes empresas entienden muy bien este princi-
pio. Aunque ya sean reconocidas
y cuenten con un lugar consoli-

LAS MARCAS dado en el mercado, siguen pu-
QUE COMUNICAN blicitando de manera constante.
g'é:ftig auE No lo hacen porque el publico no
PERMANECEN. las conozca, sino porque saben

que el posicionamiento también
debe cuidarse. Una marca que
deja de comunicar puede seguir
existiendo, pero poco a poco pier-
devisibilidad frente a otras que si
mantienen una presencia activa.

RECORDAC KON
ﬁ) La constancia mantiens:
0 maeca e Ly ense

de las personan

COMFIANZA
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RESULTADDS
La publicead constanke
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alargo plaro

La publicidad constante no

debe entenderse como un
gasto repetido, sino como
una inversion acumula-

tiva. Cada aviso, publi-
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cacion, nota, campaia o presencia en medios suma
una nueva capa en la relacién con el publico. Con el
tiempo, esa repeticién genera familiaridad, y la fami-
liaridad puede convertirse en confianza.

Este principio también es clave para pymes, empren-
dimientos y empresas regionales. No siempre se ne-
cesitan grandes presupuestos para comunicar, pero s
continuidad, coherencia y una estrategia clara. Apare-
cer de manera sostenida permite mostrar actividad,
respaldo, trayectoria y compromiso con el mercado.

Cuando una persona necesita un producto o ser-
vicio, suele recordar primero a las marcas que ha
visto con frecuencia, que percibe vigentes y que le
resultan familiares. Por eso, la publicidad no siem-
pre debe medirse solo por una venta inmediata,
sino también por su capacidad de fortalecer la
marca en el tiempo.

Estar presente hace la diferencia por lo que constan-
cia publicitaria permite que una empresa siga ocu-
pando un lugar en la mente de sus clientes actuales
y potenciales. Porque comunicar de manera regular
no es insistir: es construir presencia, confianza y per-
manencia.

|6|
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Impulsa la presencia de tu empresa en
Revista Click con planes publicitarios
pensados para acompanar tu estrategia
comercial en uno de los momentos mas
importantes para el mundo empresarial y
productivo de Atacama.

Una oportunidad para mantener tu
marca visible, generar confianza,
conectar con empresas, clientes y
nuevos publicos de la region.

Reserva tu espacio publi

Promocion valida para ¢
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DEFENSA & JUSTICIA
ABSOGADOS

LIDERES EN

ASESORIA
Y DEFENSA
LEGAL EN
ATACAMA

NUESTROS SERVICIOS

Defensoria legal de calidad, transparente
y econémicamente sostenible

= @ AR &

Civil, Comercial y Penal, Crimenes  Familia, Pensiones,  Laboral, Seguridad Social,
Administrativo y Delitos Divorcio y Tuicion Tutelas Laborales

0 Mackenna #254, Copiapd, Atacama
O® +56955391302
contacto@defensayjusticia.cl
defensayjusticia.cl
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EI CAE y el brazo largo del Fisco:

Cobrar no es sinénimo
de hacerlo bien

Por: Jorge Véliz, Abogado de
Defensa & Justicia

presentado durante afios como

una herramienta para cumplir
el suefio de miles de jovenes que
aspiraban a convertirse en la primera
generacién de profesionales en sus
familias. Sin embargo, en las tltimas
semanas, este sistema de financia-
miento de la educacién superior
volvié al centro del debate publico,
no solo por la carga econdémica que re-
presenta para miles de deudores, sino
especialmente por la forma en que se
estd ejecutando su cobro.

EI Crédito con Aval del Estado fue

“Las deudas se pagan y el mejor ca-
mino es acercarse a reprogramar’,
sefialé el ministro de Hacienda, Jorge
Quiroz. En principio, nadie discute que
las obligaciones deben cumplirse. Ese
es un principio basico de cualquier
sistema juridico. Lo que si estd en dis-
cusion es la forma en que el Estado ha
decidido ejercer su facultad de cobro,
particularmente cuando  deudores
han denunciado embargos totales de
los fondos disponibles en sus cuentas
bancarias por parte de la Tesoreria Ge-

neral de la Repuiblica.

El problema no es solo politico, sino
técnico-juridico. El procedimiento uti-
lizado estd regulado en los articulos
168 y siguientes del Cadigo Tributa-
rio, donde la ndmina de deudores
morosos constituye titulo ejecutivo y
el Tesorero actia como “juez sustan-
ciador’, con facultades para ordenar
retenciones de dineros, créditos u
otras prestaciones. Sin embargo, dicho
estatuto fue disefiado para perseguir
obligaciones tributarias, es decir, deu-
das originadas en la potestad impo-
sitiva del Estado, no necesariamente
para cobrar un crédito educacional de
naturaleza civil-financiera.

En esa linea, el Tribunal Constitucional
admitié a trdmite un requerimiento
de inaplicabilidad, Rol N° 17.575-26,
que cuestiona la aplicacion de los ar-
ticulos 168, 169, 170, 171 y 173 del
Codigo Tributario al cobro del CAE. El
requerimiento invoca una eventual
vulneracion de garantias constitucio-
nales vinculadas al debido proceso, la
igualdad ante la ley, la juridicidad y la
funcién jurisdiccional. Que el TC haya
admitido a tramite la accion y decre-

.|12|.

tado suspension no resuelve el fondo
del asunto, pero si confirma que existe
una controversia constitucional seria.

Desde la perspectiva del debido pro-
ceso, preocupa que la Tesoreria ejecu-
te un titulo que ella misma genera,
sometiendo al deudor a un procedi-
miento especialmente gravoso y con
margenes de defensa mds limitados
que los existentes en un juicio civil
ordinario. En el derecho procesal civil,
el titulo ejecutivo suele provenir de
una dedlaracion judicial o de un ins-
trumento con autenticidad externa. En
este caso, basta una némina adminis-
trativa firmada por el Tesorero.

Aello se suma la proporcionalidad de
los embargos. Se ha cuestionado que
la Tesoreria retenga la totalidad de los
fondos disponibles, sin resguardar
adecuadamente tramos protegidos
por la ley, como ocurre con remunera-
ciones y pensiones alimenticias basi-
cas. Esto abre una preguntainevitable:
¢por qué un deudor del CAE tendria
menos garantias que cualquier otro
deudor civil?

Cobrar es una facultad legitima del
Estado. Pero el modo en que se cobra
no es un detalle administrativo. Es
precisamente ahi donde se mide si
el poder puiblico acttia dentro de los
limites de la Constitucién. Mientras no
exista una solucion estructural al CAE,
ni mecanismos reales de negociacion
acordesa losingresos de los afectados,
el debate no sera solo sobre deudas.
Sera sobre quién tiene derechos en
Chile y quién solo tiene obligaciones.

B www.revistaclick.cl | un espacio para cada tipo'de empresa |
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Segtin estimaciones del INE:

Estos siete afios nos recuerdan que una revista impresa puede seguir siendo una
herramienta viva, cercana y valiosa cuando nace desde el territorio y se construye

junto a su comunidad.

En Chile hubo 1.998.178 personas microemprendedoras durante el afio
2025, mientras que en la region de Atacama existid un total de 35.162,
representando el 1,8% del total nacional.

Del total de personas microemprendedoras de la region de Atacama, el
56,0% fueron hombres y 44,0% mujeres.

351162

¥ Personas

44,0%
Mujeres
15462

Microemprendedoras

a Encuesta de Microempren-

dimiento (EME) 2025 en la

Region de Atacama evidencio
que el total de personas microem-
prendedoras fue de 35.162, de las
cuales 56,0% corresponde a hom-
bresy un 44,0%, mujeres.

Segun nivel educacional, la mayor
parte de las personas microem-
prendedoras cuenta con un nivel
educacional medio o bdsico, ca-
tegorias que representan en con-
junto el 77,5% del total. Por grupo

de edad, el 40,5% de las personas
microemprendedoras se encontra-
ban en el rango etario de 35 a 54
anos.

la ganancia promedio a nivel
regional de las personas mi-
croemprendedoras se situd en
$784.511. Por su parte, la ganan-
cia mediana llegd a $500.000, es
decir, el 50,0% de las personas
microemprendedoras de la region
obtuvo ganancias iguales o meno-
res a ese monto.

56,0%
Hombres
19.700

La poblacion objetivo de la
EME son las personas microem-
prendedoras, denominando de
esta manera a quienes trabajan
por cuenta propia o personas
empleadoras duefias de una
microempresa con hasta 10
trabajadores y/o trabajadoras
(incluyendo a quien tiene la pro-
piedad de la empresa), lo cual
estd en linea con los estandares
internacionales y la experiencia
de este tipo de encuestas en la
region.

www.revistaclick.cl | un espacio para cada tipo de empresa |
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Por:Paula San Francisco
Kinesidloga - Quiropréctica Universitaria

n el afo 2005 la Organizacion

Mundial de la Salud (OMS) de-

finié la quiropractica como "una
profesién sanitaria que se ocupa del
diagnstico, el tratamiento y la pre-
vencién de los trastornos del sistema
neuromusculoesquelético y de los
efectos de dichos trastornos sobre la
salud en general.

Inicialmente su fundador Daniel
David Palmer planteaba que las
subluxaciones (desviaciones de la
columna) comprimian los nervios
produciendo una interrupcion del
flujo natural energético, lo que inter-
feria con la funcion del organismo y
su "inteligencia innata” (capacidad
propia del cuerpo para autosanarse),
eso producia diferentes patologias y
sintomas y al corregir la subluxacién
con técnicas de alta velocidad y baja
amplitud (los conocidos "ajustes”) se
normalizaba el flujo, la inteligencia
innata podia fluir y asf se mejoraban
las personas con la capacidad propia
del cuerpo.

T

P

. J

Si bien actualmente los fundamen-
tos de la quiropractica han variado
mucho de la filosofia inicial, atin
hay algunos quiroprécticos que se
mantienen fieles a los fundamentos
iniciales.

Por otro lado hay lineas de la qui-
ropractica (que personalmente
practico) que han buscado funda-
mentos més tangibles, basandose
en neurociencia, llegando a la
neurologia funcional, SNA (Sis-
tema Nervioso Autdnomo), entre
otras dreas.

La quiropractica en Chile solo se
imparte por la Universidad Central
en un programa de segunda titula-
cion que dura 4 afios, para el cual
debes previamente tener un titulo
universitario del drea de la Salud
(Médico, Kinesidlogo, Odontélogo,
etc.) que finaliza con 4 exdmenes
de grado (Tedrico, Semioldgico,
Imagenoldgico y Practico de técni-
cas de alta velocidad).

Es por lo expuesto anteriormente
que es de suma importancia que al
buscar quiropracticalo, para aten-
derte te asegures que tenga su for-
macion universitaria, normalmente
mencionado como "Quiropréctico
universitario’, ya que asi puedes con-
fiar plenamente, en que serds aten-
dido por un profesional que realizara
una anamnesis (entrevista) y evalua-
cién a profundidad, para verificar si
lo que necesitas como tratamiento
es realmente un ajuste o es preferi-
ble usar otra herramienta o incluso
derivar.

Hoy se ven muchos videos en redes
sociales de técnicas que son peligro-
sas, generan miedo y no educan, en
verdad, a la poblacion y de la misma
forma hay muchas personas llaman-
dose quiropracticos cuando en ver-
dad tomaron algtin curso de fin de
semana u online para "hacer sonar",
sin aprender lo basico para asegurar,
por sobre todo, el bienestary sequri-
dad del paciente.
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